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m [nflation pondérée

m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré

Mai 2025/2024 12 mois glissants

Depuis début d'année

Indice de Indice de Indice de
Indice CA 2‘:‘:?:;’: Inflation | Indice CA 23';f1°£rs" '"c‘:'nadtg'; Indice CA

FACT | 1 ages POndérée FACT | 00 00 P FACT | nges

pondéré pondéré pondéré
Alimentation 1,2% 4,5% 1,4% 2,0% 01% | 08% | 5,0% 10% | 0,6%
Restauration 2.4% 27% | 23% 0,7% 30% | 23% | -0,4% 17% | 2.5%
Eq”g’:r’:::r::e la 3,2% 4,2% 0,0% | -05% 02% | 07% | -0,8% 05% | 0,5%
Eq”'prﬁgseg‘;de la -0,1% 32% | -13% | -0,7% 24% | 12% | -23% | -25% | -12%
C“'t”rfc;iscif:ea“"’ 1.0% 16% | 14% | -16% | 05% | 15% | -09% | -03% | 2.1%
Beauté & santé 8,9% 29% | -05% | 53% 11% | -04% | 55% 07% | -0,2%
Services 1,1% 7.2% 3,7% 0,8% 65% | 54% | 1,6% 56% | 10,0%
Divertissements 18% | -249% | -07% | -12% | -10.8% | 09% | 3.9% 26% | 21%
Total 4,0% 1,3% 0,6% 1,2% 01% | 1,0% | 1,2% 06% | 1,3%

Indice CA FACT :

commerciaux

Indice de Conso.:
des ménages

pondéré

CA d’un panel de 172 centres

Evolution des marchés pondérés
par le mix d’activité dans
les CC

Inflation
Pondérée

Taux d’inflation pondéré par le mix
d’activité dans les CC
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L'ALIMENTATION
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré H Inflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de
Consomm Consomm|inflation Consomm{Inflation

LD e ation des ikiliet i des ation des [pondéré I ation des |pondéré
FACT ) pondérée FACT ) P FACT ) P
ménages ménages e ménages

pondéré pondéré pondéré
Alimentation 1,2% 4,5% 1,4% 2,0% -0,1% 0,8% 5,0% -1,0% 0,6%

En mai 2025, I'activité des centres commerciaux dans
I'alimentation progresse légérement de par

rapport a mai 2024, une évolution modeste dans un
contexte de marché globalement plus dynamique
(+4,5%).
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LA RESTAURATION
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré H Inflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de
Indice CA Z:’I'c‘jfc'l‘:s“ Inflation | Indice CA 222?(;2:‘ L“;La;:;'; Indice CA 2‘:'2?0"2': L“;Ladtg’rg

FACT ménages pondérée FACT ménages e FACT ménages

pondéré pondéré pondéré
Restau:ztr;?dnede type 2.7% 2.6% 2.5%
Restauration 2.2% 2,2% 2,5%

traditionnelle

Restauration 2,4% -2,7% 2,3% 0,7% -3,0% 2,3% -0,4% 1,7% 2,5%

En mai 2025, la restauration en centres commerciaux
confirme sa tendance haussiere avec une progression
de apres une reprise en avril.

Cette dynamique positive contraste avec un marché
global de la restauration toujours en recul (-2,7%),
soulignant ainsi la résilience du canal des centres
commerciaux dans un contexte de consommation

difficile.
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L’EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré m [nflation pondérée

Mai 2025/2024 12 mois glissants

Depuis début d'année

Indice de Indice de Indice de
Indice CA Zi’l'c‘jfc'l‘:s“ Inflation | Indice CA 222?:;:‘ '“;Ladtg’rg Indice CA 2‘:'2?0"2': In;:\adt:;g
FACT p pondérée FACT ) P FACT h P

ménages ménages ménages

pondéré pondéré pondéré
Habillement -0,4% 4,3% -0,1% -4.2% 0,0% 0,7% -2,7% 0,4% 0,5%
Chaussures 3,1% 3,7% 0,8% -4.1% 1,0% 1,2% -12,1% 1,9% 0,5%
Maroquinerie - bagages, -3,0% 3,6% 0,0% -4,9% 1,2% 0,0% -5,2% 1,5% -0,6%

Accessoires mode 1,4% -6,2% -4,5%

Eq”:feer':::;:e & 3,2% 4,2% 0,0% | -0,5% 02% | 0,7% | -0,8% 0,5% | 0,5%

Depuis le début de I'année, le secteur de I'équipement
de la personne affiche des tendances négatives, que
ce soit au niveau du marché global ou en centres
commerciaux. Toutefois, le mois de mai enregistre un
net rebond, avec une progression de en centres
commerciaux, dans un marché egalement en hausse

de +4,2%.

Cette amélioration reste néanmoins a relativiser, la
comparaison avec mai 2024 étant peu fiable en raison
d'importants effets calendaires, notamment un samedi

supplémentaire et plusieurs ponts.
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L’EQUIPEMENT DE LA MAISON
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré m [nflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de
. Consomm . . Consomm|inflation Consomm{Inflation
e L ation des e oades e ation des [pondéré S L ation des |pondéré
FACT < pondéréel FACT P FACT |3 P
ménages ménages e ménages
pondéré pondéré pondéré
Meubles -2,6% -0,5% -2,8% -0,3% -3,4% -0,1%
Electromenager -4,0% -1,8% -0,1% -1,7% 0,7% -1,9%
Electron GP -3,4% -2,2% -4,1% -2,3% -4,4% -2,3%
Bricolage 2.2% 1,1% -2,1% 1,4% -3,6% 1,1%
Fleurs et Animaux -2,6% 3,0% -2,1% 3,6% -0,6% 3,0%
SERRTCRE | g e 32% | 13% | -07% @ -24% @ -12% | 23% @ -25% | -1,2%
maison

En mai 2025, I'activité commerciale des centres
commerciaux dans I'équipement de la maison recule

|égérement de dans un marché pondéré qui
reste nettement orienté a la baisse (-3,2 %).
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LA CULTURE ET LES LOISIRS
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré H Inflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de

Indice CA (;‘t’l';?c'l‘:: Inflation | Indice CA 2;';?;’: '";'na;':r'; Indice CA (;‘t”l';?:;';‘ '":'r‘a;';"é
FACT | nges POndérée  FACT | 200 22 P s FACT | o mgee P
pondéré pondéré pondéré
Articles de sport 3,7% 3,6% 0,1% 0,4% 18% | 0% | 3,2% 22% | 02%
Produits culturels -5,3% 0,4% 0,8% | -142% | -1,0% | 1,1% | -180% | -04% | 1,2%
Jouets et cadeaux | 132% | 20,9% | -1,0% | 6,8% 16,5% | -0,7% | 2,9% 10,4% | -1,1%
Horlogerie et bijouterie|  1,8% 0,4% 6,8% | -2,1% 11% | 6,0% | -37% | -2,3% | 49%
Tabac -5,1% 34% | 41% | -0,9% 2,0% | 46% | 1,4% 31% | 6,9%
Téléphonie 1,1% 22% | -53% | 0,3% 04% | -51% | 6,8% 6,5% | -5,9%
Cuture Loisirs 1,0% 1,6% 1,4% -1,6% 0,5% 1,5% -0,9% -0,3% 2,1%

En mai 2025, le secteur Culture & Loisirs repart
légérement a la hausse dans les centres commerciaux
suivant la tendance d’'un marché en

progression (+1,6%). Cette reprise est principalement
portée par les jeux et jouets, en forte croissance aussi
bien en centres commerciaux (+13,2%) que sur
'ensemble du marché (+20,9%).
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LA BEAUTE SANTE
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré m [nflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de
Indice CA Consomm Inflation | Indice CA Consomm Inflatlon ) Indice CA Consomm{Inflation

pondéré pondéré pondéré
Optique 8,2% 1,9% 0,1% 3,7% 0,6% 0,1% 2,8% 0,4% 0,8%
Parfumerie 9,3% -1,2% -1,1% 5,1% -1,7% -0,7% 6,6% -2,4% -0,5%
pz:‘:;?;f]zse 12% | 84% | -12% | 96% | 46% | -18% | 86% | 47% | -1.8%
Selr,"h'}fge% gis‘ a 2.2% 24% | 17% | -09% | 07% | 1.8% | -01% | 19% | 19%
Beaute Santé 8,9% 2,9% -0,5% 5,3% 1,1% -0,4% 5,5% 0,7% -0,2%

En mai 2025, le secteur Beauté-Santé enregistre
une forte accélération dans les centres commerciaux
avec une hausse de contre +2,9% pour le
marché.

Cette performance confirme la dynamique soutenue
du secteur en centres commerciaux depuis le début
de I'année, nettement supérieure a celle du marché.
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LES SERVIGES
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré u [nflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants
Indice de Indice de Indice de
Indice CA [C2"S°MM | fation | Indice cA (COnsemmiInflation) | ;o ¢ 5 (CO on
ation des . . ation des |pondéré ation des |pondéré
FACT pondérée FACT FACT
ménages ménages e ménages
pondéré pondéré pondéré
Agences De Voyage 4,6% 7,7% 5,7% 16,2%
Blanchisserie 2,8% 3.4% 7.9% 3,6%
Réparations 2,0% 1,3% 2,5% 1,1%
Services 1,1% 7,2% 3,7% 0,8% 6,5% 5,4% 1,6% 5,6% 10,0%

En mai 2025, les services en centres commerciaux
enregistrent une légére progression de
contrastant avec un marché en hausse +7,2%.

Ce décalage persiste dans un contexte inflationniste,
bien que les tensions sur les prix aient commenceé a
se modérer par rapport aux mois précedents.
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LES DIVERTISSEMENTS
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m|ndice CA FACT Indice de Consommation des ménages pondéré H Inflation pondérée

Mai 2025/2024 Depuis début d'année 12 mois glissants

Indice de Indice de Indice de
Consomm Consomm|inflation Consomm|Inflation

il e ation des ilzidie liades el ation des [pondéré S ation des |pondéré
FACT ) pondéréel FACT ¢ P FACT |3 P
ménages ménages ménages

pondéré pondéré pondéré
Divertissements -1,8% -24,9% -0,7% -1,2% -10,8% 0,9% 3,9% 2,6% 21%

En mai 2025, I'activité des centres commerciaux dans

le secteur du divertissement régresse de
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L’EVOLUTION SUR 12 MOIS GLISSANTS DE L'INDICE FACT
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moyenne mobile sur 12 mois
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